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1.- ¿ Que marcas de vino comercializan ?

     Prínceps en sus variedades  de blanco y  rosado secos y de aguja, también blanco 

     y  rosado seco. En tintos Gran  Prínceps y  Noir Prínceps. Yen cavas, Reserva de 

     l´avi, Serralet  del Guineu, Gran Duc y Magnum, además  de los lógicos Bruts  y 

     Rosados. 

2.- ¿ Que  tipo  de vinos  son  los  más importantes para la bodega desde el punto de     

      vista de la comercialización, los tintos, los blancos, los cavas...?

      En nuestro caso los cavas superan el 75% de las ventas de la empresa. Tenga en 

      cuenta  que  llevamos dedicándonos  a ellos desde 1.915, fecha en que las  bode-  

      gas Canals & Munné iniciaron su actividad. 

      De  todos  modos  es  importante indicar  que actualmente estamos notando  un           

      considerable aumento de las ventas de los vinos tintos.

3.- ¿ De cuantas barricas se compone su parque de barricas ?  ? Cada cuánto  tiempo 

      se renuevan ?

      En total poseemos  100 barricas, de las cuales 60  son  americanas y 40 francesas 

      que, aproximadamente, renovamos cada 4 ó 5 años. 

4.- ¿ Con qué variedades elaboran sus vinos ?  ¿ Cuál de ellas considera más signifi-

      cativas ?

      Utilizamos  las variedades  chardonnay, macabeu, xarel-lo y  parellada para  los 

      vinos  blancos  jóvenes. 60% de chardonnay y 40% xarel-lo para los blancos  fer-           

      mentados en barrica y las variedades de Monastrell, garnatxa  y pinot noir  para 

      los rosados.

      En cuanto a los cavas, utilizamos chardonnay, macabeu, xarel-lo y parellada.

      Sin  ninguna  duda  las  más  significativas  son  las  variedades de chardonnay y     

      xarel-lo

5.- ¿ Cuando  se fundó  la bodega ?  ¿ Desde  cuando es usted  propietaria de  la mis-     

      ma ?

      Canals & Munné fué fundada en 1.915  por Josep Canals Capellades, padre  del 

      actual José Mª  Canals Casanova. Desde 1.990 yo soy la tercera  generación que 

      lleva el negocio

6.- ¿ Cuál es la filosofía  o la impronta que pretende dar a su empresa ?

     Nuestra gran obsesión es la calidad. En todos  los productos  intentamos siempre 

     dar la máxima calidad. 

7.- ¿ Qué diferencia a sus vinos del resto de los vinos de la DO Penedès ?

      Personalidad, categoría, una  producción limitada y la exclusividad de  nuestros

      productos

8.- ¿ Qué características distintivas poseen sus cavas ?

      Nuestros  cavas  se  caracterizan  por  llevar  poco gas y por su suave acidez. Un 

      aspecto importante a destacar es que no dan dolor de cabeza,ni producen acidez 

      de estómago, gracias a su largo envejecimiento.

9.- En su opinión, ¿ Cuáles son los principales rasgos diferenciales de los vinos de la 

     DO Penedès ?

     Ante  todo  permítame  decirle  que  los vinos  de la DO Penedès están de moda.   

     Destacan  por una  muy buena relación calidad-precio-producción  y por sus mu-  

     chas  variedades, posibles por la altura de la zona.

     Si como usted muy bien sabe, el Penedès siempre ha sido famoso por sus aroma-     

     ticos frescos y  jóvenes  vinos blancos, hoy, también, empieza a ser conocido por      

     sus grandes tintos.

10.- Háblenos de sus viñedos. ¿ Qué  características presentan  (número de Has., va-   

        riedades, edad  media de las cepas, orientación, climatología, edafología, horas       

        de sol, etc..., ? )

        Tenemos 30 has. de viñas orientadas Este/Oeste con las variedades  Macabeo, 

        Xarel-lo, Parellada y Chardonnay que utilizamos para los vinos blancos  y  Ca-   

        bernet Sauvignon, Pinot Noir, Tempranillo y Merlot para los tintos.  

        La edad Media de las cepas es de 10 años. Marc plantación  media  1,20 x 2,80 

        con una climatología en zona II y III de Winkles y América y 14,77º C de tem-    

        peratura media  anual. Predominan los vientos Llebeij, Garbí y Marinada sien-       

        do poco  importantes  tanto  las heladas como las pedregadas. La  pluviometría  

        media anual es de 526,1 mm. (ibérica seca o humido I)  con 1.500/1.600 horas   

        de sol al año

11.- ¿ Qué  producción anual  tiene la bodega , en número de  botellas ?  ¿ Se comer-   

        cializa todo lo que se produce ?

        Anualmente  producimos 300.000  botellas, de las  cuales 200.000 son de cava, 

       80.000 de vino y 20.000 de licor y Marc

       Si, todo lo que se produce se  comercializa. Es  más, adaptamos  la  producción   

       en función de las  ventas para que no haya sobrantes ni excedentes y poder dar, 

       así, siempre la máxima calidad.

12.-¿ Qué  porcentaje  de  la  comercialización  de  la  bodega  se queda en España y 

       cuál  sale al exterior ?

       Un 65% se vende aquí y el resto se exporta

13.- ¿ Cuál es la marca más vendida ?  ¿ Y la más valorada por los consumidores ?

       El cava más vendido es el Brut Nature Chardonnay de 4 años  de envejecimien-    

       to  y el  más  apreciado el  Gran Duc, que se produce  en  ediciones muy limita-  

       das hechas a mano con  las  mejores  variedades  y con 5 años de envejecimien-

       to.

14.- ¿ En qué zonas de España se venden mejor sus vinos ?

       En Catalunya, Madrid, País Basco, Valencia e Islas Baleares, por este orden.

15.- ¿ Qué comentario/s sobre  sus vinos  recuerda  con especial cariño  (vertido por 

       algún  personaje de  relevancia, dentro del mundo del vino o perteneciente a al-    

       gún otro ámbito de la vida pública) ?

       Recuerdo con especial cariño el sincero asombro con que se manifestaron tanto  

       Dolores Montserrat como Josep Piqué, al probar nuestros caldos,en sendas visi-   

       tas que efectuaron a nuestras instalaciones.

       Me viene, también, a la memoria Jordi L.P., quién  con  su  característico  buen  

       humor  dijo "Si vols anar bé, veu  cava Canals y Munné" o Julià Peiró que tuvo 

       la gentileza de apuntar  que "El mejor cava de Sant  Sadurní lo he bebido en es-     

       ta bodega".

       También el  famoso jugador  del F.C. Barcelona, Pichi Alonso, dijo haber  que-    

       dado maravillado de las calidades que estamos dando.

16.- En los últimos años, ¿ cuáles considera que han sido los avances más  significa-   

        tivos de la bodega ?

        Entre  los hitos  más  importantes  de estos  últimos años merecen destacarse la    

        construcción y ajardinamiento de la nueva bodega, el alto nivel de penetración      

        conseguido en el mercado internacional, así como el considerable  aumento de  

        las ventas.

        Quiero, también, hacer especial mención del notable aumento de nuestra plan-  

        tilla dentro del plan de futuro que se está preparando.        

17.- ¿ Que posición cree que ocupa actualmente la DO Penedès en el panorama viti-

       vinícola español ?

       La DO Penedès, con una gran capacidad de producción de vinos de calidad, es-      

       tá posicionada dentro de las 5 mejores de España. Como antes  apuntaba, en  el 

       Penedès  ya no solo se elaboran los mejores  vinos blancos y cavas, sino que ac-    

       tualmente también se producen muy buenos vinos tintos. 

18.- ¿ Y qué posición cree que ocupa su bodega en el conjunto de las bodegas y coo-    

        perativas de la DO Penedès ?

        De las casi 300 empresas que hay en la DO cava, en  Canals & Muné  tenemos 

        la  satisfacción de poder decir que por nuestra calidad estamos entre las 10 me-      

        jores.  

19.- ¿ Qué  tipo de  vinos espumosos cree que son más valorados en España, los  ca-     

        vas o los champagnes ?

        Los  vinos  espumosos más comprados y valorados son los Cavas, por su indis-   

        cutible relación calidad-precio. 

        Pero aún así, hay un cierto público  que aún cree en el mito del  champagne, al 

        ser el primero que se produjo

20.- Y en el mercado internacional ¿ cómo  cree  que son valorados los cavas dentro 

       de la oferta de vinos espumosos ?

       Fuera de España aún valoran mejor la relación calidad-precio a que antes hacia 

       referencia, porque  en  Europa  los  precios  de los vinos espumosos son  mucho 

       más elevados

21.- ¿ Cuáles son las apuestas de la bodega en un futuro inmediato ?

       Entre  nuestros  objetivos a corto plazo  podemos  destacar el inicio  de la venta 

       por internet y la ampliación  de los departamentos  comerciales, concretamente 

       ventas, telemarketing y marketing.

       Mención aparte merece el lanzamiento de nuevos productos siguiendo las  nue- 

       vas tendencias que se están observando en el mercado

22.- ¿ Cómo es un día cotidiano en la vida de Montse Canals ?

       La mañana  la dedico, fundamentalmente, a reunión de comerciales, reuniones 

       familiares  y  visitas  de  clientes. Mientras  que la tarde la ocupo en comidas de 

       trabajo, tareas de administración y atención a proveedores.

23.- ¿ Cómo  lleva el trato con sus subordinados ?  ¿ Cuántas personas están  actual-         

       mente a su cargo ?  ¿ A qué se dedican ?

      La verdad, es que muy bien. Tenga en cuenta que al tratarse de una empresa bá-  

      sicamente de caracter familiar nos permite tratar todos los temás de tú a tú. 

      Actualmente  tengo 15 personas  a mi cargo, de las cuales 3 son los responsables 

      de las secciones de ventas, técnica y administrativa.

24.-¿ Cree que el mundo del vino es un mundo machista ?  ¿ Se ha sentido en  algún 

       momento discriminada o menospreciada por el hecho de ser mujer ? 

       En mi bodega no, nunca. Es posible que en ello haya influido el hecho de ser la 

       gerente.    

25.- ¿Cuáles son actualmente sus retos de futuro,como persona y como profesional?

       Como persona seguir poniendo la misma  alegría e ilusión en el trabajo  y como  

       profesional mantener nuestros altos standares de calidad en todos los productos  

       Quisiera que nuestros clientes y amigos siguieran disfrutando con todos ellos. 

       Por lo  que se refiere  a la empresa  vamos a emprender un nuevo proyecto  con    

      mis  hijos, Oscar, el  mayor, es  enólogo, para  poder  ampliar la bodega y que el     

      nombre del buen cava llegue, cada día, más lejos y sea saboreado por un  mayor 

      número de personas. No olvidemos que el cava da larga vida y felicidad.

